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Latinlists Venezuela presento tendencias del mercadeo directo

W Noel Poler, Ceo Latinlists afirma que el mercado directo en
America Latina, y el venezolano en particular, estan ain en una
etapa de desarrollo embrionaria, siendo Argentina el pais de la
region mas avanzado en esta prictica. Estados Unidos es sin
duda el mercado mds desarrcllado, donde los consumidores re-
ciben aproximadamente unas 728 piezas de correo al afio con-
tra versus las 5 que reciben los consumidores latinpamerica-
nes. La inversien publicitaria en los mercados de la region, in-
cluyendo el venezolano, sélo promedia un 5% del presupuesto
total al mercadeo directo.

Haciendo un recuento de lo que ha sido el trabajo de Latinlists
en estos Gltimos dos anos, Poler comenta que en 2005 las em-
presas que desarrollaban campanas basadas en el telemercadeo,
el email marketing, campanias SMS y piezas de mercadeo direc-
to, necesitaban contar con un proveedor de data que fuera ca-
paz de proveer listas desarrolladas con metodologia de analisis
y depuracion para lograr bases de datos segmentadas en la can-

tidad y profundidad idoneas. Asi nace Latinlist, empresa que
trabaja bajo la plataforma ALTERIAN™, exclusiva y, desarrolla-
da especialmente para procesar, analizar y cruzar la data para
mercadeo directo.

“En Latinoamérica hemos realizado una inversion de mas de |
millon de dolares en infraestructura tecnoldgica de data, llegando
a 70 millones de registros de personas en nuestra base de da-
tos. En Venezuela, tenemos bases de datos que suman 23 millones
de personas en una diversidad de listas segmentadas Utiles para
diversas categorias de negocios, desde banca y finanzas, hasta
consume masive y mercadeo con causa (Cause related marke-
ting) como es el caso de Fundaciones y ONG's", teniendo que re- *
currir al no haber habeas data, a fuentes muy diversas como los
registros civiles, empadronamientos, registro electoral, registros
mercantiles, vehiculares, seguro social, SENIAT, etc. En segundo
terming, han realizados alianzas estratégicas con colegios profe-
sionales, clubes, colegios y restaurantes entre otros .
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